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CAPITULO | - GENERALIDADES

Area Gestora: Geréncia de Sistemas de Producéo e Precos (Gesip).
Areas Corresponsaveis: Nao se Aplica.

Publicidade: Publico.

Objetivos:

a) proporcionar transparéncia aos métodos de levantamento utilizados pela
Conab, especialmente na pesquisa de precos no ambito das cadeias de
suprimentos de diversos produtos pesquisados pela Companhia;

b) melhorar a difusdo da informagao e conhecimento, especialmente para o setor
agropecuario e de abastecimento, criando oportunidades de investimentos e de
formulagao, execucio e avaliagao de politicas publicas;

c) estabelecer os procedimentos operacionais relativos a metodologia de
pesquisa de pregos, definindo regras sobre solicitagdo de servicos e as
responsabilidades de cada agente do processo, de forma que a pesquisa
seja conduzida de maneira padronizada, transparente e com a melhor
qualidade possivel.

Historico e vigéncia dos documentos de aprovagao:

a) 12 versdo: Resolucdo Direx n° 06, de 08/03/2023 (vigéncia a partir de
08/03/2023).

Fontes normativas:
a) Lein.°8.171, de 17/01/1991 (Art. 3.°, Art. 30, Inciso VI — Politica Agricola);
b) Regimento Interno — 10.104 da Conab (Art. 1°, Art. 69).

Conceitos e Definigoes

Agroindustria: ambiente fisico onde ocorrem atividades relacionadas a
transformagcdo de matérias-primas provenientes da agricultura, pecuaria,
extrativismo, entre outras atividades.

Atacadista: agente que adquire produtos e/ou servicos que sao vendidos para os
varejistas ou usuarios industriais, institucionais, comerciais e podem também
comercializar quantidades menores para o consumidor final.

Cadeia de suprimentos: consiste no conjunto de atividades presentes ao longo da
conversao de matérias-primas em produtos acabados e na agregacdo de valor

3



@ Conab NOC — METODOLOGIA DE PESQUISA E FORMAGCAO DE PREGOS - 20.604

durante este processo. Envolve etapas de fornecimento, producéo, transformacéo,
manutengao, transportes, estoques, informacéo, marketing e vendas.

Precos: podem ser traduzidos como resultados dos movimentos econémicos, sociais
e ambientais no tempo e no espago. Surgem a partir dos custos de produgao e das
margens de lucro, mas podem sofrer interferéncias diversas que influenciam na sua
definicdo final. A qualidade, a quantidade, a distancia, a necessidade,
a utilidade e o desejo sdo exemplos de fatores que envolvem a relagdo entre o
produtor e o consumidor.

Produtor: pessoa fisica ou juridica que explora a terra, com fins econédmicos ou de
subsisténcia, por meio da agricultura, pecuaria, extrativismo, entre outras atividades.

Varejista: agente que atua na venda de bens e/ou servigos diretamente ao
consumidor final ou a outro tipo de usuario, por meio de lojas de vendas ou sem
lojas, para uso pessoal ou familiar.

Siglas

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

S/C — Sem Cotacao.

Siagro — Sistema de Informagdes Agropecuarias.

S/l — Sem Informacao.

UF — Unidade da Federacao.
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CAPITULO Il - BASES PRELIMINARES

Metodologia de Pesquisa e Formagao de Pregos

Tem como regra estabelecer a especificacdo basica para a pesquisa, com as
caracteristicas definidas pelas normas de classificagdo de cada produto que sera
pesquisado.

Precos

Os precgos sao fatores fundamentais em qualquer fase das transagbes comerciais,
pois orientam as decisdes dos agentes na producao, distribuicdo, comercializagéo e
consumo, além de refletir na rentabilidade dos sistemas de produgéo.

No ambito da seguranga alimentar e nutricional, a transparéncia dos pregos e das
informagdes relacionadas com a comercializacdo sao imperiosas para evitar
problemas sociais graves, subsidiar decisées de investimentos e reforgar a confianca
nos agentes econdmicos e no poder do Estado.

Informagoes Basicas

Os pregos acompanhados pela Conab tém como propdsito contribuir com a
elaboragao de Politicas Publicas, além de serem fonte de informagdes para agentes
publicos e privados na elaboragdo de estudos técnicos e outras atividades de
impacto para a sociedade.

2 - O processo de pesquisa e os pregos divulgados pela Conab abrangem produtos e

3-

insumos agricolas, pecuarios, extrativos, organicos, da sociobiodiversidade,
processados e semiprocessados, além de commodities no mercado internacional.

Os precgos divulgados pela Conab tém como fonte:
a) pesquisa realizada pela Companhia;

b) parcerias com 6rgaos e instituicoes;

c) agentes da cadeia de suprimentos;

d) paginas eletrbnicas abertas;

e) outras fontes.

4 - Os meios para obtencao de informacgao de precos podem ser:

a) diretamente pela Companhia nos locais de pesquisa, inclusive em painéis de
custos de producao;

b) por ligagao telefénica;
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c) por aplicativo de celular;
d) pore-mail; e

e) de forma automatizada ou por outros meios/plataformas.

Os precos coletados e tratados tém como origem as quantias transacionadas ou
ofertadas pelos atores da cadeia de suprimentos, de acordo com o0s seus
respectivos niveis de comercializagao.

No caso de ndo existir comercializagdo do produto (incluindo a auséncia de produto
estocado), ndo ha preco. Portanto, ndo deve ser inserido no Sistema de Informagdes
Agropecuarias (Siagro) a cotagdo de mercado, que se refere a uma expectativa de
preco caso houvesse comercializagdo. Para essas situagdes ha campo para
insercao de justificativa para o ndo langamento de prego no Siagro.
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CAPITULO Ill - AGENTES ENVOLVIDOS

Solicitante da Pesquisa

A solicitagdo da pesquisa de precos pode ser realizada por uma unidade organica da
Conab ou 6rgao externo.

Para iniciar uma solicitagcao de demanda de pesquisa de precos, a unidade organica
ou o oOrgao, devera encaminhar a documentagdo completa conforme Capitulo 1V,
Subtitulo I, por meio das superintendéncias da Matriz ou das Regionais que realizam
esta atividade.

Os produtos constantes nas politicas/programas da Companhia ou que estejam
direcionados para o uso de dados da Companhia (ex: PGPM, PGPM Bio e PGPAF),
serao incorporados nos procedimentos internos de coleta de precos nos niveis de
comercializagdo e unidades de comercializagao estabelecidos em seus respectivos
normativos.

Em caso de alteracdo destes produtos, uma nova solicitagdo devera ser realizada
pelos 6rgaos externos ou unidades organicas internas vinculadas aos programas.

Geréncia de Sistemas de Produgdo e Pregos (Gesip) - Area Gestora da
Pesquisa de Pregos

E a area que faz a gestdo da coleta, tratamento e disseminacdo de informagées,
bem como dos sistemas de informacdo relacionados as atividades. Possui a
responsabilidade de:

a) coordenar o processo de pesquisa;
b) zelar pela padronizagédo dos procedimentos;

c) manter interagdes constantes com as areas responsaveis pela coleta de pregos
nas Superintendéncias Regionais;

d) cadastrar as variaveis para o funcionamento do sistema vigente;
e) interagir com as equipes de tecnologia da informagao;
f) monitorar a alimentagao e a qualidade dos pregos; e,

g) promover a disseminagao das informacgoes.

Geréncia de Desenvolvimento e Suporte Estratégico (Gedes) / Geréncia de
Operagoes e de Suporte Estatégico (Geose) - Areas Responsaveis pela Coleta
de Precos nas Superintendéncias Regionais
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E a area responsavel pelo processo de pesquisa nas Superintendéncias Regionais,
acompanhamento e langcamento de precos, desempenhando um papel fundamental
na qualidade das informagdes produzidas em cada Unidade da Federagao (UF).

Deve planejar e coordenar os deslocamentos para as regides produtoras,
contatando os ¢6rgédos de assisténcia técnica locais, secretarias de agricultura,
produtores, revendas, entre outros, interagir com a equipe de técnicos envolvidos na
pesquisa e monitorar diretamente o trabalho realizado.

A frequente interacdo com a area gestora da pesquisa de pregos € importante para
estreitamento do canal de comunicagao e alinhamento dos processos.

Pesquisador
E o profissional da Companhia que se envolvera diretamente na pesquisa de precos.

O pesquisador devera:

a) conhecer a metodologia de pesquisa de precos deste normativo;

b) interagir com os pares que ja realizaram a atividade e com a area gestora;
c) participar de capacitagdes relacionadas; e

d) contribuir para a melhoria continua dos processos.

Agente Colaborador

Corresponde a pessoas fisicas ou juridica, tais como produtores, instituicbes
ou empresas que atuam como fornecedores de informagdes de pregcos para
a Companhia.

A participagdo como agente colaborador deve considerar a atuagédo deste agente no
mercado local e o comprometimento no repasse de informacgdes para a Conab.

O cadastramento podera ser feito por contato da Conab ou por solicitagao do agente
que queira atuar como colaborador, através do e-mail gesip@conab.gov.br.

A validacao e aceitacdo do cadastro deverao ser realizados pela area responsavel
pelo processo de pesquisa nas Superintendéncias Regionais da Unidade Federativa
(UF) em que atuara o pretenso agente colaborador.

A manutengcdo do agente colaborador no cadastro da Conab dependera dos
requisitos de confiabilidade e qualidade que serdo constantemente avaliados pelas
areas responsaveis da Companhia, tanto nas Superintendéncias Regionais como na
Matriz.

Entre os requisitos obrigatérios para os agentes colaboradores, destacam-se:
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a) ser comprometido no fornecimento da informacédo, quanto a regularidade,
confiabilidade e tempestividade das informagdes;

b) tratar com urbanidade os empregados e pesquisadores da Conab.

Parceiros/Fontes de Informagao

E um fornecedor de informacdes, porém caracteriza-se por ser instituicdo de ensino,
pesquisa, Orgdos de assisténcia técnica, extensdo rural, governamental ou
consultoria que fornega precos, por acordo de transferéncia eletrbnica de
dados ou outro processo acordado, em que serdo identificados como fonte da
informacédo. Sao bons referenciais para saber o funcionamento do mercado dos
principais produtores da regiéo.
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CAPITULO IV - SOLICITAGAO DA PESQUISA DE PREGCOS

Solicitacao de Nova Pesquisa

Para atender a solicitagcdo de pesquisa de preco de um produto agricola, pecuario,
extrativo, insumos, bens e servigos, 0 6rgao solicitante devera entrar em contato,
diretamente ou por intermédio das Superintendéncias Regionais, com a Gesip,
apresentando as seguintes informagdes:

a) indicagao das politicas publicas e programas governamentais para as quais 0s
precos sao demandados;

b) caracterizagdo do produto a ser pesquisado com: especificacdo, descri¢ao,
nomes comercial e cientifico (quando houver), forma de comercializagao,
embalagem, unidade de medida, unidade de comercializagdo, fator de
conversao e de equivaléncia (caso necessario);

c) normas de classificagdo e padronizagcdo (caso nao haja, disponibilizar
publicagdes e outros documentos que embasem sua especificagido);

d) calendario de produgao e comercializagdo do produto na UF desejada;
e) categoria do comprador: produtor, atacadista, varejista ou outros.

f)  fluxo de comercializagdo, com a informagdo de 3 (trés) hipdteses de
comercializagao para a cadeia de suprimentos do produto;

g) locais de pesquisa (municipios de producéo e/ou de comercializagao);
h)  periodicidade (diario, semanal, quinzenal, mensal ou anual);

i)  forma de coleta (meio utilizado para pesquisa do pregco como telefone, direto
pelo produtor, transferéncia de dados, entre outros);

j) estudos e publicacdes diversas sobre o produto para compor a biblioteca de
referéncia, preferencialmente em formato digital;

k) outras informagbdes relevantes, como condigcbes especiais, informagoes
especificas, vantagens, problemas, participagdo na cadeia de suprimentos,
padronizagao da mercadoria, origem, locais de producdo no pais ou exterior,
outras caracteristicas produtivas consideradas importantes como os agentes
financiadores da producgéao, dentre outras.

No caso da nao existéncia de regras catalogadas que indiquem as
caracteristicas do produto a ser pesquisado, é essencial informar e anexar ao pedido
as referéncias bibliograficas existentes que orientaram a definicdo das
especificagdes e das demais informacgdes a respeito do produto.
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As informacdes complementares poderédo ser obtidas através de estudos técnicos,
pesquisas e no momento da coleta de pregos. Estas deverao ser atualizadas sempre
que houver necessidade.

Analise, Aprovacao e Controle da Demanda

A unidade organica que receber a demanda nas Superintendéncias Regionais
devera realizar a analise prévia da documentagdo e enviar para a Gesip
para avaliacdo da viabilidade da solicitagdo, com o seu parecer, visando
homologacdo conjunta. A Gesip, por sua vez, procedera com a avaliacdo dos
critérios estabelecidos no subtitulo | deste capitulo e disponibilidade de agentes
colaboradores e/ou parceiros, além de recursos financeiros para cadastramento de
novas fontes de coleta, caso necessario.

A unidade organica que receber a demanda nas Superintendéncias Regionais
devera receber as informagdes necessarias para a completa definicdo da
demanda e providenciar as documentagdes nao fornecidas pelo demandante,
antes de enviar a documentacgao para a avaliagdo da area gestora.

Todas as unidades organicas envolvidas deverdo analisar a solicitagdo, com a
participagao dos pesquisadores.

Aprovacado final se dara pela Gesip, considerando os recursos humanos e
financeiros disponiveis para o cadastramento de agentes colaboradores.

Definida a aprovagéo, a pesquisa devera ser homologada e a Gesip realizara os
procedimentos de cadastramento das variaveis necessarias ao inicio da coleta no
sistema de informagcdo em uso. Em pesquisas locais, as Superintendéncias
Regionais deverao realizar o cadastramento.

Cadastramento das Variaveis de Pesquisa
A Gesip criara as séries no sistema em uso ou autorizar a criacao das séries pelas
Superintendéncias Regionais fazendo a validagdo dos dados inseridos e aprovando

via sistema a criagao das séries.

O cadastramento de produtos € centralizado na Gesip, pois envolve a tabela
corporativa da Conab sob responsabilidade da respectiva area.
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1.1-

1.2 -

CAPITULO V - FASES DA PESQUISA DE PREGOS

1.2 Fase: Local de Produgao, Regidao Geografica e Local de Comercializagao

Para os produtores rurais é essencial definir com clareza a regido e os principais
municipios produtores e de comercializagdo. Para o atacado e o Vvarejo
exige-se a indicacdo da regido geografica e do local de comercializagdo para a
pesquisa de pregos.

Para os pregos recebidos pelos produtores, preferencialmente, serdo utilizadas
as mesos e micros regides definidas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

A Conab, a seu exclusivo critério, podera utilizar as divisbes regionais estabelecidas
pelos governos estaduais ou de outras informag¢des que tenham sustentacéo técnica
ou académica.

As localidades de comercializacdo deverdao ser indicadas observando seu
destaque no processo de distribuicdo e de compra e venda do produto na UF objeto
da pesquisa.

Os municipios produtores e de comercializagdo onde deverdao ser coletados os
precos recebidos pelo produtor, atacadista, varejista, industria ou porto serado
indicados pelo solicitante da pesquisa ou, dependendo dos trabalhos a serem
realizados e da eficiéncia do levantamento, poderdo ser nomeados ou
complementados pela Companhia.

Os municipios produtores e de comercializagdo definidos para a coleta de pregos
serdo homologados, em comum acordo, pelos técnicos da Matriz, das
Superintendéncias Regionais e do solicitante da pesquisa apds avaliagdo da
proposta do solicitante e das informagdes disponiveis a respeito do produto objeto
da pesquisa. A Gesip tera a competéncia e atribuicdo para organizar a homologacgéao
dos municipios.

No sentido de aprimorar a indicagcdo dos municipios onde serdo pesquisados 0s
precos e anteriormente a tomada de decisdao, as Superintendéncias Regionais da
Conab serdo consultadas e poderao indicar as localidades de coleta, tomando por
base as informagdes de comercializagdo no ambito da UF e a disponibilidades de
agentes colaboradores no municipio de pesquisa.

2.2 Fase: Categoria do Produtor, Atacadista ou Varejista

A informacdo sera apurada através dos agentes colaboradores, utilizando de
cadastro de produtores devidamente organizado e disponibilizado.

12
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1.1-

A informagao do nivel de comercializagdo que sera utilizado para a pesquisa de
preco deve ser disponibilizada ao usuario da informacgao.

3.2 Fase: Cadastro de Agentes Colaboradores

A Companhia devera manter cadastro qualificado de agentes colaboradores para
ser utilizado na pesquisa de pregcos com o maximo de informagdes disponiveis,
como, o nome, CPF (pessoa fisica) ou CNPJ (pessoa juridica) do
estabelecimento/produtor responsavel pela informacéo, produto, endereco, telefone,
pagina na Internet, endereco eletrénico e outros dados necessarios. O cadastro
deve ser elaborado de forma a ter mais agentes do que o minimo estabelecido no
Capitulo VI, Subtitulo I, Subitem 1.1.

Para efeito de consisténcia, complemento, substituicdo do agente colaborador
principal e eficiéncia da pesquisa realizada, a Conab podera utilizar-se de agentes
colaboradores secundarios tais como a industria, os comerciantes atacadistas e
varejistas, os agentes financeiros, os armazenadores, as revendas ou outras
instituicdes envolvidas direta ou indiretamente com o produto e o segmento objeto
da pesquisa.

A Conab podera se utilizar de cadastro de agentes colaboradores desenvolvido por
outras instituicbes, desde que esteja de acordo com as condigdes técnicas
estabelecidas nesta metodologia.

Os precos coletados pela Conab sao disponibilizados de forma consolidada, de
modo a preservar a identificagdo dos agentes colaboradores. As informagdes
pessoais ndo sdo publicas e tém seu acesso restrito, conforme Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais, n° 13.709/2018 e Norma de Classificagdo de
Informacéo em Grau de Sigilo (NOC 10.303).

4.2 Fase: Caracterizagao do Produto

O solicitante da pesquisa devera indicar as especificagbes do produto tomando
por base as normas de classificagdo e padronizacdo de cada produto que sera
pesquisado. Na hipdétese de ndo se ter as normas de classificagao,
deve-se obedecer as caracteristicas locais de comercializagdo, para facilitar a
coleta de precos.

Em ambos os casos, o importante € que a qualidade na especificagdo do produto
seja obedecida, o que refletira em resultados positivos aos usuarios da informacgéo.

As informagdes que serdao encaminhadas pelo solicitante da pesquisa sao essenciais
para oferecer ao coletor de precos condi¢des técnicas para melhor relagdo com os
agentes colaboradores e obter qualidade no produto a ser disponibilizado aos
usuarios da informacgao.
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5.2 Fase: A Coleta de Pregos

O planejamento e a organizagao do processo de coleta de pregos sdo fundamentais
para se ter resultados representativos. A coleta sera por demanda e atendera as
seguintes variaveis:

a)

b.1)

b.2)

periodicidade: dependendo de cada produto a pesquisa sera diaria, semanal,
quinzenal ou mensal. Outro tipo de temporalidade podera ser admitido, desde
que seja compativel com as condi¢des técnicas e operacionais;

época de coleta: a coleta deve ocorrer durante toda a existéncia da série de
precos, respeitando a periodicidade definida, desde que haja produto sendo
comercializado, exceto casos definidos nesta metodologia;

no periodo da entressafra em que nao ha pregos disponiveis (nem mesmo em
estoque), deve-se registrar a expressdo Sem Cotacgdo (S/C). No periodo em
que nao houver pregos disponiveis por outros motivos, deve-se registrar a
expressao Sem informagéao (S/I) e justificar a ndo coleta de precos;

as coletas de precos ndo devem ocorrer nos momentos em que os valores
informados poderao desviar as caracteristicas normais de pregos do segmento
(promogao, feriados, liquidagao etc.), obedecendo as caracteristicas locais;

forma de coleta: poderao ser utilizados pesquisa por questionario, telefone,
uso da tecnologia da informagdo e outros meios necessarios para o
cumprimento da atividade;

fonte de informacéao: respeitar a utilizagdo das fontes de informacédo para os
niveis de comercializagdo correspondentes, conforme previsto nesta
metodologia;

0 numero de agentes colaboradores ndo podera ser inferior a 3 (trés), salvo
excecgoes justificadas e analisadas pela area gestora;

marca: Podera ser pesquisada de maneira excepcional, de acordo com as
condigdes técnicas da Companhia;

solicitante da pesquisa: em toda pesquisa devera ser registrada a instituicdo, o
orgao ou técnico responsavel pela solicitacao da pesquisa;

pesquisador: a coleta de pregos sera realizada pela Conab. Podera ocorrer a
formacdo de parcerias com outras instituicbes para consecucdo dos
levantamentos de precos.

E expressamente proibida a divulgacdo do nome dos agentes colaboradores,
podendo o colaborador ser responsabilizado de acordo com os REGULAMENTOS
DE PESSOAL — 10.105 e 10.106, além de possiveis apuragao de responsabilidades
civil e criminal.
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VI -

1.1-

VII -

1.1 -

6.2 Fase: Preg¢o do Produtor, Atacadista e Varejista
O preco a ser pesquisado é o pregco do nivel de comercializagao correspondente.

Por solicitagdo e de acordo com as condicdes técnicas e operacionais
da Companhia, pode-se estabelecer a pesquisa de pregos para tipos especificos de
produtores.

7.2 Fase: Ponderagao dos Pregos Pesquisados

Para nivel de produtor rural, o modelo basico para o calculo do preco médio de cada
localidade de pesquisa sera obtido mediante a média aritmética simples, dentro da
mesorregiao da pesquisa. A média da Unidade da Federacado (UF) sera ponderada
considerando-se a produg¢ao de cada mesorregiao.

Para preco pago pelo produtor, atacado, varejo, industria e pre¢co no porto o modelo
basico para o calculo do prego médio de cada localidade de pesquisa na UF sera
obtido mediante a média aritmética simples.

Outro modelo de calculo da média podera ser adotado. No caso de se realizar outro
tipo de ponderagao deve-se registrar as regras do calculo para conhecimento dos
usuarios da informacéao.

8.2 Fase: Consisténcia dos Precos Pesquisados

O processo de consisténcia dos pregos utilizara na sua primeira parte as
informagdes disponiveis nos arquivos do sistema eletrénico, 0 que proporcionara
facilidade para detectar possiveis problemas de registro ou pesquisa.

No segundo momento, a analise critica dos pregos ocorrera pelos técnicos
responsaveis pelo acompanhamento do produto no ambito da Companhia.

A consisténcia dos pregos podera tomar como base os relatorios internos do sistema
de informacdes, os precos pesquisados por outras instituicdbes e o conhecimento e a
experiéncia acumulada dos técnicos responsaveis pelo acompanhamento do fluxo
de comercializagao e da cadeia de suprimentos do produto.

9.2 Fase: Categoria do Comprador

Na regido produtora e na de comercializagdo do produto € essencial obter os tipos
de compradores dos produtos mais comuns na regido pesquisada, utilizando os
contatos com os agentes colaboradores principais e secundarios ou em outra fonte
que deve ser registrada. Tal informagéo deve ser obtida, no minimo, anualmente ou
em periodicidade a critério do pesquisador e de acordo com demanda especifica.

10.2 Fase: Financiamento da Produgao
15
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1- E objeto de pesquisa, preferencialmente junto aos agentes colaboradores principais
e secundarios, a informagao das principais fontes de financiamento da produgéo no
local de coleta de precos, que deve ser obtida anualmente ou em periodo

determinado por solicitagdo especifica.
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CAPITULO VI — NiVEIS DE COMERCIALIZACAO

1- Os niveis de comercializagdo da pesquisa de precos realizada pela Conab
abrangentes nesta metodologia s&o:

a) preco recebido pelo produtor;
b) prego pago pelo produtor;

c) atacado;

d) varejo;

e) venda da industria; e,

f) preco no porto.

1.1- A coleta de precos tem como fonte, pelo menos, 3 (trés) agentes colaboradores no
nivel de comercializagado correspondente, em regides distintas e representativas da
producgao, industria e no porto.

1.2 - Para os niveis de atacado e varejo considera-se, pelo menos, 3 (trés) marcas para
cada produto ofertado, sendo consideradas aquelas de consumo mais frequente.

Quadro 1 — Tipos de Preco Quanto ao Nivel de Comercializagao

Tipo de Prec¢o Comercializagao
Preco Recebido pelo Preco a vista ou negociado com antecedéncia (no caso de contratos) do
Produtor produto in natura, praticado no ato da comercializagao pelo produtor rural

no primeiro estagio de comercializagdo, inclusos tributos, fretes e
qualquer outra incidéncia.

Preco Pago pelo Preco a vista ou negociado com antecedéncia (no caso de contratos) de
Produtor insumos agropecuarios, bens e servicos, praticado no ato da
comercializagdo pelo produtor rural junto ao segmento, inclusos tributos,
fretes e qualquer outra incidéncia.

Atacado Preco a vista praticado pelo segmento atacadista, sem desconto, da
comercializacdo de uma quantidade de produtos que configure preco
diferenciado em decorréncia do volume transacionado e fora de periodos
promocionais.

Varejo Preco a vista praticado pelo segmento varejista ao consumidor final, sem
desconto, da comercializagcdo de unidades individuais e fora de periodos
promocionais.

Venda da Industria Preco a vista do produto beneficiado/industrializado comercializado pela
industria junto aos atacadistas e varejistas.

Preco no Porto Preco do produto depositado e comercializado em armazéns / silos
portuarios que efetuem carregamento de navios que tem como destino o
mercado nacional ou internacional.
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3 -

4.1 -

A Conab podera, a livre critério, utilizar outros niveis de comercializagado para a
coleta, tratamento e divulgagéo de precgos.

Preco Recebido pelo Produtor

O primeiro estagio de comercializagdo é a propriedade rural, podendo ocorrer em
outra localidade rural ou urbana dependo do tipo de produto e do tipo de
comercializacao realizada.

O preco recebido pelo produtor refere-se ao preco efetivamente recebido na
transacdo comercial. Quando ndo ha comercializagao, independente do motivo, a
cotagado como referéncia de prego de mercado ndo é considerada como prego para
langamento no sistema neste nivel de comercializagao.

O preco recebido pelo produtor é pesquisado junto ao tipo de produtor e/ou
comerciante atuante no processo de comercializagdo. A pesquisa podera atender a
tipos de produtores diversos, podendo ser:

a) produtores pequenos, médios e grandes;

b) agricultores familiares;

c) povos ou comunidades tradicionais, extrativistas e da biodiversidade;
d) cooperativas e associagdes de produtores; e,

e) outras classes de produtores que atendam a necessidade da pesquisa.

Cooperativas sao incluidas como pesquisa de preco recebido pelo produtor,
tomando como base o preco de comercializacao praticado com seus cooperados no
ato da compra ou venda do produto.

Nao se considera, neste caso, os pregcos de venda da cooperativa que sejam de
produtos ja pagos ao produtor. Neste caso, a comercializagdo pela cooperativa é o
segundo ponto de comercializagao.

Preco Pago pelo Produtor

O ponto de comercializagdo pode variar dependo do tipo de produto e do tipo de
comercializacao realizada.

O precgo pago pelo produtor refere-se ao valor efetivamente dispendido na transagao
comercial. Para casos especificos, tratados diretamente com a area gestora, sera
considerada a cotacdo de precos (expectativa de venda), por exemplo, para
maquinas, implementos e terra nua.

Consideram-se segmentos para coleta de pregos pagos pelo produtor as casas
agropecuarias, cooperativas, tradings, fabricantes e revendedores de agrotéxicos,
fertilizantes, sementes, maquinas agricolas, entre outros.
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1 -

V -

1 -

Atacado

E o preco efetivamente recebido na transacdo comercial, isto &, requer produtos
existentes fisicamente e que estdo sendo ofertados a terceiros.

Considera-se segmento atacadista as centrais de abastecimento, atacadistas
distribuidores, atravessadores, intermediarios e outros estabelecimentos comerciais
que transacionem os produtos para outros elos da cadeia praticando precos
diferenciados em decorréncia do volume transacionado.

Na inexisténcia de comércio atacadista especifico, os pregos poderao ser obtidos junto
aos atacarejos, que configuram estabelecimentos que atuam tanto na comercializagéo
de volumes maiores com pregos diferenciados, como na comercializagdo de produtos
unitarios para o consumidor final. Nesta hipbtese, é importante que o pesquisador
diferencie os pregos praticados no atacado e no varejo por ocasiao da coleta.

Varejo

E o preco efetivamente recebido na transagdo comercial, isto &, requer produtos
existentes fisicamente e que estdo sendo ofertados para o consumidor.

Considera-se segmento varejista os minimercados, o0s pequenos mercados, 0s
supermercados, os hipermercados, as cooperativas, as feiras, os agougues e outros
estabelecimentos que transacionem unidades individuais diretamente com o
consumidor final.

O papel do varejo € o de intermediar a mercadoria entre consumidor final e fabricante ou
atacadista. Nesse processo, o intermediario (varejista) adquire mercadoria de um dos
dois (fabricante ou atacadista) e oferece os produtos aos seus clientes por meio de lojas
ou outras formas de distribuigao.

Venda da industria

E o preco efetivamente recebido na transagdo comercial, isto &, requer produtos
existentes fisicamente e que estdo sendo ofertados para atacadistas e varejistas.

2 - O prego de venda da industria é pesquisado junto aos estabelecimentos agroindustriais,

podendo ser pequenas, médias ou grandes agroindustrias.

3 - No caso dos pregos de venda da industria, o objetivo é obter os pregcos na saida dos

VI -

beneficiarios do produto, antes mesmo do produto chegar ao comércio local.

Preco no Porto
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1 -

O preco refere-se tanto ao prego praticado quanto ao preco cotado (expectativa de
venda). O critério determinante € que a localidade da comercializagdo da mercadoria
sejam as unidades portuarias.

O precgo no porto é pesquisado junto as corretoras e tradings.
A exportacao de produtos in natura, beneficiados e processados € o meio de atender
outros atores no comércio nacional e internacional. Conhecer seus precos indica a

agregacao de valor e os novos agentes da cadeia de suprimentos que tém
interesses diversos que se estendem do produtor ao consumidor.
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1.1-

1.1.1-

1.2 -

CAPITULO VIl - FORMAGAO DOS PREGOS

Todos os pregos coletados na pesquisa, sejam os provenientes de parcerias, 0s
informados pelos agentes internos ou os informados diretamente pelos agentes
colaboradores, sdo armazenados no sistema de informagdo correspondente e
passam por critérios de consisténcia.

Os precos por localidade tém origem no direcionamento da pesquisa, a partir da
analise da sua viabilidade.

O preco municipal € a base para a formagao dos precos das demais localidades, do
menor para o maior, de acordo com a seguinte hierarquia:

a) municipio;

b) mesorregiao;

c) UF;

d) regiao geografica;

e) nacional.

Preco do Municipio
E formado a partir da média simples dos precos coletados de cada produto.

Procedimento aplicado a todos os niveis: prego recebido pelo produtor, preco pago
pelo produtor, atacado, varejo, pre¢o de venda da industria e prego no porto.

Preco da Mesorregiao

Para periodos anteriores a 2017, n&o havia ponderacao de pregos e todos 0s niveis
de comercializacdo utilizavam média simples. Para periodos a partir de 2017, serao
consideradas as definigdes seguintes:

O preco recebido pelo produtor refere-se ao prego calculado a partir da média
ponderada da produgdo dos municipios em relagdo a mesorregido pesquisada, com
base nos dados da Produgao Agricola Municipal (PAM) e da Produgao da Extracao
Vegetal e da Silvicultura (PEVS), ambos disponibilizados pelo IBGE.

Para os produtos ndo contemplados com dados de produ¢do municipais, conforme
estabelecido no subtitulo 1.1, serdo utilizadas médias simples dos precos coletados
de cada produto.

O peso da ponderacao corresponde a média da producdo do municipio nos ultimos
5 (cinco) anos, descartadas a maior e a menor produg¢ao no periodo.
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1.3- Quando os dados de produgao disponiveis compreendem o periodo de 4 (quatro)
anos ou menos nao ha descarte, todos os dados sao considerados para o
calculo da média.
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1.1-

1.2 -

1.3 -

1.1-

1.2 -

1.3 -

Os pregos dos demais niveis de comercializagdo citados nesta metodologia sao
calculados a partir da média simples dos pre¢gos dos municipios.

Preco da Unidade da Federagao

Para periodos anteriores a 2017, n&o havia ponderagao de pregos e todos os niveis
de comercializacdo utilizavam média simples. Para periodos a partir de 2017, serao
consideradas as defini¢des seguintes:

O preco recebido pelo produtor refere-se ao prego calculado a partir da média
ponderada da produgdo das mesorregides em relagdo a Unidade da Federagao
(UF), com base nos dados da Produgao Agricola Municipal realizada pelo IBGE.

O peso da ponderagdo corresponde a média da producdo da mesorregido nos
ultimos 5 (cinco) anos, descartadas a maior e a menor produgao no periodo.

Quando os dados de produgao disponiveis compreendem o periodo de 4 (quatro)
anos ou menos nao ha descarte, todos os dados sao considerados para o
calculo da média.

Os pregos dos demais niveis de comercializagdo citados nesta metodologia sao
calculados a partir da média simples dos pregos dos municipios.

Preco da Regiao

Para periodos anteriores a 2017, ndo havia ponderacao de pre¢os e todos os niveis
de comercializagao utilizavam meédia simples. Para periodos a partir de 2017, serao
consideradas as definicdes seguintes:

O preco recebido pelo produtor refere-se ao pre¢o calculado a partir da média
ponderada da produgdo das UFs em relagdo a regido pesquisada, com base nos

dados da Produgao Agricola Municipal realizada pelo IBGE.

O peso da ponderagao corresponde a média da producdo da UF nos ultimos
5 (cinco) anos, descartadas a maior e a menor produg¢ao no periodo.

Quando os dados de produgédo disponiveis compreendem o periodo de 4 (quatro)
anos ou menos nao ha descarte, todos os dados sao considerados para o
calculo da meédia.

Os pregos dos demais niveis de comercializagdo citados nesta metodologia sao
calculados a partir da média simples dos pregos dos municipios.

Preco Nacional
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1 -

1.1-

1.2 -

1.3 -

Para periodos anteriores a 2017, n&o havia ponderagao de pregos e todos os niveis
de comercializacdo utilizavam média simples. Para periodos a partir de 2017, serao
consideradas as defini¢des seguintes:

O preco recebido pelo produtor refere-se ao prego calculado a partir da média
ponderada da producéo das regides em relacdo ao pais, com base nos dados da
Produgao Agricola Municipal realizada pelo IBGE.

O peso da ponderagao corresponde a média da produgdo da regidao nos ultimos
5 (cinco) anos, descartadas a maior e a menor produ¢ao no periodo.

Quando os dados de producdo disponiveis compreendem o periodo de
4 (quatro) anos ou menos nao ha descarte, todos os dados sao considerados para
o calculo da média.

Os pregos dos demais niveis de comercializagdo citados nesta metodologia sao
calculados a partir da média simples dos pregos dos municipios.

Calculo dos Precos dos Periodos

O calculo para os diferentes periodos € realizado tomando como referéncia a
quantidade de dias uteis (ndo considerados sabados, domingos e feriados
nacionais) do periodo desejado.

Os pregos semanais, quinzenais e mensais sido transformados em precos
diarios e multiplicados pela quantidade de dias uteis correspondentes a

periodicidade da série:

a) preco semanal: prego diario multiplicado pela quantidade de dias uteis
da semana,;

b) prego quinzenal: prego diario multiplicado pela quantidade de dias uteis
da quinzena;

c) preco mensal: prego diario multiplicado pela quantidade de dias uteis do més;

d) preco anual: preco diario multiplicado pela quantidade de dias uteis do ano.
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CAPITULO VIl - TRATAMENTO E DISPONIBILIZAGAO DOS DADOS

Tratamento dos Dados

O parametro de normalidade da variacdo de precos a serem aceitos é de
até 10% (dez por cento) para mais ou para menos em comparagdo ao ultimo
preco lancado. Variagbes superiores a essa taxa exigem justificativas no respectivo
sistema de inser¢ao de precgos, as quais devem ser registradas pelo encarregado ou
gestor responsavel pela area de coleta de prego nas Superintendéncias Regionais.
Essa andlise é fundamental para que as justificativas apresentadas sirvam de
analise para os usuarios internos dos dados.

Padrdes de variagdo dos precgos: A repeticdo recorrente dos precos, assim como
altas ou baixas repentinas, devem ser motivos de alerta para o pesquisador,
para o gestor nas Superintendéncias Regionais e a para a area gestora na Matriz.

A Gesip tomara as providéncias cabiveis relacionadas a entrada de dados que
configurem a situagao apresentada.

Variagbes fora dos padrées de normalidade deverao ser devidamente justificadas.
Em caso de erros, deve-se proceder a correcdo, com aprovagao da area
gestora. A persisténcia da situagao de repeticdo sem a justificativa podera ser motivo
para a retirada da série da base de divulgacao.

Disponibilizagdao dos Dados

O processo de divulgagdo dos pregos tem como base o direito fundamental de
acesso a informagcdo e como caracteristica principal a divulgacdo de interesse
publico. A divulgacao obedece a legislagao pertinente.

Os pregos sao disponibilizados em meio oficial a partir do ano de 2014, mas
informacdes de periodos anteriores podem ser obtidas por solicitagdo aos canais de
comunicagao oficial da Companhia.

A Conab podera divulgar os pregcos por meio de aplicagdo Web, Celular, E-mail,

Portal de Informagbes Agropecuarias, site da Conab, ou outro meio que
considerar pertinente.
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CAPITULO IX — FLUXO DO PROCESSO

Nao se aplica
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CAPITULO X — DISPOSIGOES GERAIS

O processo de pesquisa de precos € elaborado a partir das informagdes fornecidas
pelos agentes colaboradores e parceiros cadastrados com pleno consentimento no
fornecimento de informagdes. Diante disso, é fundamental que o agente colaborador
fornega dados fidedignos e sobretudo que esteja ciente da responsabilidade que a
sua conduta impacta na pesquisa de precos e por conseguinte, nos estudos que
corroboram com a analise, elaboracao e implementagao das politicas publicas.

Cabe ao empregado responsavel pela pesquisa na Unidade da Federacédo (UF) a
sensibilizacdo, orientagdes e o esclarecimento de duvidas quanto ao processo de
pesquisa de pregos.

A Companhia devera manter, em seus arquivos, todas as normas de classificacéo e
padronizagao, estudos, publicagcdes e outros documentos que serviram de base para
a organizacgao da pesquisa de precos.

Das Responsabilidades

O gestor que nao elaborar ou atualizar o normativo sob sua competéncia podera ser
responsabilizado conforme os REGULAMENTO DE PESSOAL - 10.105 e 10.106 e
demais normativos cabiveis por descumprimento de fungado administrativa.

O empregado que nao observar os normativos vigentes podera ser responsabilizado
conforme os REGULAMENTO DE PESSOAL - 10.105 e 10.106 e demais
normativos cabiveis.

Os casos omissos e as duvidas com relacdo a esta Norma deverao ser submetidos
a area responsavel pela pesquisa de precos na Companhia.
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